MANUAL DE IMAGEN CORPORATIVA

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO



Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero

Manual de imagen Corporativa
Antecedentes y marcas turisticas actuales
Alcance del proyecto

Simbolos de identidad
Definicién, pautas constructivas, normas de utilizaciéon, comportamiento visual, ... de los
diferentes simbolos que constituyen la Marca Turistica del destino.

El Logotipo
Como elemento emblematico de representacion del destino.

Aplicaciones
Normas de uso y Comportamiento Visual en la aplicacion del Logotipo y diferentes simbolos
de identidad del destino en papeleria, placas, vehiculos, ...

Claims
Definicion y normas de uso de Esléganes seleccionados como complemento del logotipo
en la creacion de la Marca de Destino.

Imagen de Destino
Seleccidn de entornos, ubicaciones de imagenes representativas del destino. Generacion
de un catalogo de imagenes representativas del destino.

Merchandising
Aplicacion de la Marca de Destino en diferente material promocional: Vestimenta, Boligrafos,
Lapiceros, Llaveros, Pins, Pegatinas, Bolsas, ...

Imagen corporativa en la “Red”
Identidad y comportamiento de la Imagen de la Marca del Destino en Internet.

Aplicacién de la marca al Plan de Dinamizacion Turistico Ruta del Vino Ribera del
Duero

Disefio y Normas de utilizacion del Logotipo al Plan de Dinamizacién del Producto Turistico
Ribera del Duero.



Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero

Vd

CREDITOS

PLAN DE DINAMIZACION DEL PRODUCTO TURISTICO RUTA DEL VINO RIBERA DEL DUERO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

CONSORCIO TURISTICO RUTA

DEL VINO RIBERA DEL DUERO

Plaza del Trigo, 10, 3°

09400 Aranda de Duero (BURGOS)

Telf.: (+34) 947 107 254

Email: info@rutadelvinoriberadelduero.es
Web: www.rutadelvinoriberadelduero.com

Edificio Ros y Falcon

28232 Las Rozas (MADRID)
Telf.: (+34) 916 266 152
Fax: (+34) 916 266 154
Email: inffo@nettium.com
Web: www.nettium.com

Sede Castillay Ledn

Pol. Ind. La Mora

Avda. de los Alamos, Parc. 14, Nv 20
47193 La Cistérniga (VALLADOLID)
Telf.: (+34) 983 402 969

Fax: (+34) 983 402 054

La propiedad industrial y derechos de explotacién de este documento, asi como de los elementos que
lo integran, corresponde al Consorcio Turistico Ruta del Vino Ribera del Duero.

Los derechos de propiedad intelectual de los nombres, disefio e imagenes corresponden a sus respectivos
propietarios.

Ninguna parte de este documento puede reproducirse, total o parcialmente, sin la autorizacién por escrito
de su propietario. Con independencia del canal de difusion en el que sea difundida.



r

INDICE

PLAN DE DINAMIZACION DEL PRODUCTO TURISTICO RUTA DEL VINO RIBERA DEL DUERO

Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero

Manual de
Imagen
Corporativa

indice

1. Antecedentes y marcas turisticas actuales
2. Alcance del proyecto
3. Simbolos de identidad
3.1. Interpretacion del Simbolo
3.2. El Simbolo
3.3. Simbolo reticula modular
4. El Logotipo
4.1. Interpretacion del Logotipo
4.2. Ajuste de la tipografia
4.3. Aplicacion sobre fondos de color
4.4. Aplicacién sobre fondos de Imagen
4.5. Color
4.6. Tipografia
4.7. Versiones



Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero ——

1. Antecedentes y

marcas turisticas
actuales




Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero

ANTECEDENTES Y MARCAS TURISTICAS ACTUALES

PLAN DE DINAMIZACION DEL PRODUCTO TURISTICO RUTA DEL VINO RIBERA DEL DUERO

Manual de
Imagen
Corporativa

Antecedentes y marcas turisticas actuales

Desde la década de los sesenta, afios en los que se empezo6 a entender el turismo como
una importante fuente de ingresos en Espafia y, en proporcion, de las ciudades y territorios
espafioles, el turismo ha experimentado un avance y una progresion mas que notable.

Varias son las causas de este avance. La primera es, sin duda, la gran cantidad de ofertas
que se brindan al turista: tradicion, edificios singulares e interesantes, monumentos, una
excelente gastronomia, fiestas populares conocidas en el mundo entero, etc. La segunda
es, a nuestro juicio, casi tan importante como la oferta: el valor anadido, la calidad de esta
oferta, lo que queda en la retina del visitante.... la imagen.

Dentro de la imagen hay un amplio abanico de opciones: la calidad en el trato es, sin duda,
una de las mas relevantes, pero no la unica. Dentro de estas, el concepto de marca es uno
de los aspectos que tiene gran importancia. El objetivo a perseguir por los gestores es que
el destino actue como una empresa, que tenga una marca, algo que le diferencie del resto
de ofertas turisticas; en una palabra, un valor afiadido que aporte esa calidad y esa
excelencia turistica que todo destino debe buscar.
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Alcance del proyecto

La Imagen de Marca Turistica tiene, por definicion, un enorme valor estratégico para la
promocion turistica y econémica del territorio a través de la difusién de sus recursos
patrimoniales, culturales y naturales asi como de sus servicios.

Este proyecto representa la firme apuesta institucional de activar el potencial turistico
que la Ruta del Vino Ribera del Duero representa, potenciando sus propias sefas
de identidad, diferenciandolo asi en el espacio turistico nacional y europeo.

El Manual de Imagen Corporativa es, por tanto, un instrumento de gestién de la Marca
Turistica basado en la importancia de definir y normalizar todos los elementos basicos de
identidad en beneficio de la correcta difusion y aplicacion de la marca.

El Manual ha de permitir tener un control sobre su desarrollo e implantacion por parte de
los profesionales y proveedores implicados en estas tareas, con la garantia de saber que
los resultados seran acordes al planteamiento institucional que se ha realizado.
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Simbolos de identidad

3.1. INTERPRETACION DEL SiMBOLO

Historia, tradicion y calidad son algunos de los objetivos que nos permitirian definir nuestro
destino “La Ruta del Vino Ribera del Duero”. Destino que engloba en su totalidad la
extension que abarca la Denominacién de Origen Ribera del Duero. D.O. que a su vez
incluye municipios de 4 provincias de una misma Comunidad Auténoma como son Burgos,
Segovia, Soria y Valladolid.

Parece imprescindible, por tanto, tener en cuenta tres aspectos claramente identificadores.
Por un lado, EL VINO, autentica referencia del destino, no solo a nivel nacional sino también
internacionalmente. En segundo lugar, el propio RIO DUERO, que recorre de este a oeste
todo nuestro territorio y que lo dota de unas caracteristicas Unicas que han permitido
convertirlo en una de las mejores zonas del mundo para desarrollar la actividad vitivinicola.
Y por ultimo, la representacién de los territorios de las sobre las que se encuentra nuestro
destino.

Asi se ha procedido a utilizar los siguientes elementos como base en la creacion del simbolo
del destino.
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Corporativa constructiva.

Simbolos de identidad Pautas constructivas del simbolo

y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

3.2. EL SIMBOLO

Proceso constructivo del proceso.

SISTEMA CONSTRUCTIVO Y ESTRUCTURAL

Proceso constructivo del simbolo.

EL VINO

A la hora de buscar un elemento que nos permita evocar el vino, hemos seleccionado un
grafismo obtenido a partir de la parte superior de una de las muchas botellas de vino

producidas en la Ribera del Duero.

Consiguiendo asi huir de otros elementos mas comunmente utilizados por otros destinos
similares.

Construccion del componente BOTELLA ALTA

| 41,24

|
|
37,18 |
|
|
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Simbolos de identidad

Simbolo Medidas de las acotaciones en
Dimensiones de la estructura milimetros.
constructiva.

Pautas constructivas del simbolo
y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

31,27

42,53
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Simbolos de identidad

Simbolo
Dimensiones de la estructura
constructiva.

Pautas constructivas del simbolo
y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

37,18

Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero

Construccién del componente
BOTELLA BAJA.

Medidas de las acotaciones en
milimetros.

36,65

31,27
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Simbolos de identidad

Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero

Simbolo Medidas de las acotaciones en
Dimensiones de la estructura milimetros.
constructiva.

Pautas constructivas del simbolo
y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

37,49
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Manual de Simbolo Medidas de las acotaciones en
Imagen Dimensiones de la estructura milimetros.

Corporativa constructiva.

Simbolos de identidad Pautas constructivas del simbolo

y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

LAS 4 PROVINCIAS

Sobre las que se encuentra nuestro destino.

Construccion del componente CONJUNTO DE BOTELLAS

El componente CONJUNTO DE BOTELLAS se obtendra mediante la repeticiéon de los
componentes BOTELLA ALTA Y BAJA segun la siguiente estructura reticular.

42,53
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PLAN DE DINAMIZACION DEL PRODUCTO TURISTICO RUTA DEL VINO RIBERA DEL DUERO

Manual de Simbolo Medidas de las acotaciones en
Imagen Dimensiones de la estructura milimetros.

Corporativa constructiva.

Simbolos de identidad Pautas constructivas del simbolo

y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

EL RiO DUERO

Como recurso de la naturaleza que recorre el destino de este a oeste y que lo dota de unas
caracteristicas unicas que han permitido convertirlo en una de las mejores zonas del mundo
para desarrollar la actividad vitivinicula.

Construccién del componente RiO

El componente RIO que discurre sobre el componente CONJUNTO DE BOTELLAS se
obtiene mediante la composicion de tres arcos de elipse, cuya interseccion delimitara dos
trazos, uno de ellos transparente y el otro opaco, que conformaran el simbolismo RIO,
adquiriendo con ello mayor profundidad y fuerza.

El trazado de dichos arcos se realizara en base al componente CONJUNTO DE BOTELLAS
que ya ha sido definido.

42,335

43,215
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Simbolos de identidad

Consorcio Ruta del Vino Ribera del Duero

Simbolo Medidas de las acotaciones en
Dimensiones de la estructura milimetros.
constructiva.

Pautas constructivas del simbolo
y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

34,38
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Manual de Simbolo Medidas de las acotaciones en
Imagen Dimensiones de la estructura milimetros.

Corporativa constructiva.

Simbolos de identidad Pautas constructivas del simbolo

y dimensiones de las diferentes
partes que lo figuran.

3.3. SIMBOLO RETICULAR MODULAR

Reticula que ordena las diferentes partes que lo configuran
COMPOSICION DE LOS ELEMENTOS DEL SIMBOLO

El simbolo se obtendra de la composicion de los elementos CONJUNTO DE BOTELLAS
y RIO, segun la siguiente estructura reticular.

71,19
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Manual de Logotipo Medidas de las acotaciones en
Imagen milimetros.

Corporativa Interpretacion del logotipo.

Logotipo

4.1. INTERPRETACION DEL LOGOTIPO

Aspectos relevantes que indican el origen del logotipo

ESENCIA DEL LOGOTIPO

Con objeto de despertar en el visitante el interés, asi como despertar ciertos sentimientos
positivos en la busqueda de nuevas sensaciones y de creacion de una actitud de movimiento
hacia nuestro destino, se ha pretendido crear un logotipo compuesto por simbolos, que sin
ser claramente identificativos del destino, si permitan evocar los aspectos mas relevantes
de éste.

No hemos querido incurrir en una vision demasiado modernista, ya que entendemos que

la historia y la tradicién retenidas tanto en nuestros pueblos como en nuestros vinos,
perderian presencia.

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO
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Manual de Ajuste de la tipografia Esta eleccién se debe a la poca
Imagen legibilidad que dicho tipo ofrece
; Se ha corregido el caracter "I" | conjunt
Corporativa al conjunto.
P de la tipografia DisturbanceOT
Logotipo hasta darle la misma altura que

los caracteres de caja baja.

4.2. AJUSTE DE LA TIPOGRAFIA

Correccion de la letra |, ajustandola a la altura de las mayusculas.

DEL

VINO

ALTURA X

ALTURA x/5

20
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LOGOTIPO

Manual de Forma y fondo Analisis del comportamiento visual
Imagen Aplicacion de la marca sobre de la marca principal a tres colores
Corporativa fondos de color. sobre fondos de color para

. determinar la idoneidad de las
Logotipo aplicaciones.

4.3. APLICACION SOBE FONDO DE COLOR

Analisis del comportamiento visual sobre fondos de color.

RIBERA DEL DUERO RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO

RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO RUTA DEL VINO
21
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Logotipo

Formay fondo Andlisis del comportamiento visual

Aplicacion de la marca sobre de la marca principal a tres colores

fondos de color. sobre fondos de color para
determinar la idoneidad de las
aplicaciones.

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO

RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO
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Manual de Aplicacion sobre fondos de imagen: Se considera siempre que tanto el simbolo

Imagen Aplicacion de la marca sobre fondos y el logotipo deben tener un alto nivel de

Corporativa de imagen. legibilidad y se distingan bien respecto
del fondo.

Logotipoo

4.4. APLICACION SOBRE FONDO DE IMAGEN

Anadlisis del comportamiento visual sobre fondos de imagen

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO
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Manual de Seleccion de imagenes: Se considera siempre que tanto el simbolo

Imagen Aplicacion de la marca sobre fondos y el logotipo deben tener un alto nivel de

Corporativa de imagen. legibilidad y se distingan bien respecto
del fondo.

Logotipo

RIBERA DEL DUERO

RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

24
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Manual de Color:

Imagen Equivalencias de color en
Corporativa sistemas cromaticos.
Logotipo

4.5. COLOR

Sistemas de color y equivalencias a utilizar en funcion de las aplicaciones a
utilizar.

Simbolos monocromaticos

El Simbolo de un destino es el elemento grafico que permite al publico en general identificar
al destino. Para conseguir este objetivo, ademas de una llevar a cabo una campaia de
promocion de calidad, es necesario que se mantengan con exactitud las pautas y normas
establecidas en este manual. Sin embargo, sera mucho mas facil, si se utiliza un tnico

color; y especialmente si este se encuentra en una tinta plana.

Asi evitaremos distorsiones del logotipo que solo incurran en una errénea politica de
promocion y comercializacion de nuestro destino.

En este caso hemos utilizado el Pantone 234 C como color evocador del mosto de uva.

- PANTONE 234C

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

25
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Manual de Color: Las equivalencias entre diferentes
Imagen Equivalencias de color en sistemas pueden no ser exactas.
Corporativa sistemas cromaticos.

Logotipo

EQUIVALENCIAS DE COLOR EN SISTEMAS CROMATICOS

PANTONE 234C

10%

NEGRO

10%

Equivalencias de color en sistemas cromaticos

Pantone RGB CMYK RAL

(Color tinta) (Color luz) (Color tinta) (Color pintura)
PAL234C R165,G0,B105 C35,M100,Y29,K6 R 4006
NEGRO R0,G0,B0 K100

26
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Manual de Tipografia: Familia tipografica y series
Imagen Tipografia corporativa de la Marca. utilizadas en el disefio de la marca
Corporativa asi como para los textos

complementarios
Logotipo

4.6. TIPOGRAFIA

Familias tipograficas y series utilizadas en el disefio de la marca

RIBERA DEL DUERO

Expletus sans semibold

abcdefghijklimniopqrsoptuuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSOPTUUVWXY Z
0123456789

RUTA DEL VINO

Expletus sans regular

abcdefghijklmniiopqgrsoptuuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSOPTUUVWXY Z
0123456789

27
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Manual de Marca principal: Versiones de utilizacién de la
Imagen Version a color, en negro y en marca principal:
Corporativa negativo. A Marca a color

B Marca en negro

Logotipo C Marca en negativo

4.7. VERSIONES

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO
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Manual de Escala de reduccion: Medidas de las acotaciones en
Imagen Reduccion minima en positivo y milimetros.

Corporativa negativo.

Logotipo Determinacion del tamafio minimo

al que puede reducirse la marca
para mantener un buen nivel de

legibilidad.

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

FI I+
RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO

RIBERA DEL DUERO
RUTA DEL VINO
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